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Forma de mvagamant Invatamant cu frecvents (IF)

Domeniul de licenta pe care se fundamenteaza programul de studii: MARKETING
Calificare universitara pe care se fundamenteaza programul de studii: MARKETING, cod RNCIS L070080010
Competente profesionale: C3.1 — Definirea mediului organizatiei, identificarea si descrierea principalelor variabile
Interpretarea impactului variabilelor de mediu asupra activitatii organizatiei; C3.3 — |dentificarea
si selectarea factorilor care influenteaza functionarea organizatiei; C3.4 — Evaluarea si clasificarea factorilor care
influenteaza functionarea organizatiei; Competente transversale: CT1 - Aplicarea principiilor, normelor si valorilor

ale acestéla

; C3.2 -

eticii profesionale in cadrul propriei strategii de munca riguroasa, eficienta si responsabila.

PLANDEINVATAMANT

valabil incepand cu anul universitar 2016-2017

Activitati didactice (AD Forma
(':Ir'; Disciplina ’ (AD) cr:dr'ite de
’ evaluare
Cc S| L|P|AP
1 Responsabllltateg sociala corporativa si 10 1101 - ) ) 2 E
mediul de afaceri
Planificarea strategica a
. responsabilititii sociale ad bl BN 2 E
Total ore 40 ore - - - | 4 credite
Examen de certificare a competentelor - 2 credite E
TOTAL.: 6 credite

Legenda: C - curs, S — seminar, L —

Director de departament,

Conf.univ.dr. Maria-

RESPONSABILITATEA SOCIALA A

adela ABRUDAN

APROBAT iN SEDINTA DE SEMAT
DIN DATA DE:

]

Prof.uriv.dr. SORIN CYRILA /

ANIE]

laborator, P — proiect, AP — activitati practice, E - examen




