Anexa 2

Universitatea din Oradea N 3
Facultatea/Departamentul de Stiinte Economice/ Departamentul de management si markting
PPFDPC/Denumirea programului MANAGEMENTUL S| MARKETINGUL EVENIMENTELOR

Tipul programului: Program de studii postuniversitare de formare si dezvoltare profesionald continua

Forma de invataméant CU F RECVENTA

Domeniul de Ilcenta pe care se fundamenteaza programul de studii _MARKETING

Calificarea universitara pe care se fundamenteazd programul de studii MARKETING cod RNCIS
L070080010

Competente: C3.2 Interpretarea impactului variabilelor de mediu asupra activitatii organizatiei, C4.1 Definirea
conceptelor si descrierea politicilor mix-ului de marketing, C4.5 Proiectarea programelor de marketing, C5.2
Explicarea tehnicilor de vanzare si a utilizarii instrumentelor specifice de comunicare, C5.5 Proiectarea
programului de comunicare in vanzari, CT1 Aplicarea principiilor, normelor si valorilor eticii profesionale in cadrul
propriei strategii de munca riguroasa, eficienta si responsabila.

PLANDEINVATAMANT

valabil incepand cu anul universitar 2016-2017

Nr. " . ActiVitéti didactice (AD) Nr. Forma de
crt Disciplina credite evaluare
i C| S|L P | AP
1 | Managementul evenimentelor | 10 | 10 | - - - 2 E
2 | Marketingul evenimentelor 1010 | - - . 2 E
Total ore 40 ore | - - - 4 credite
Examen de certificare a ) 2 crailite E
competentelor
TOTAL: 6 credite

Legenda: C - curs, S — seminar, L — laborator, P — proiect, AP — activitdti practice, E - examen
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