‘ Anexa 2
Universitatea dm Oradea

Tipul programului: Program de studu postuniversitare de formare si dezvoltare” pr esionals
continua

Forma de invatamant: cu frecventa

Domeniul de licenta pe care se fundamenteaza programul de studii: Marketing

Calificarea universitara pe care se fundamenteaza programul de studii: MARKETING, cod
RNCIS LO70080010

Competente’ C.3.1. Definirea mediului organizatiei, identificarea si descrierea principalelor
variabile ale acestuia, C.3.5. Elaborarea unui proiect de analizd a mediului de marketing al
organizatiei in functie de specificul pietei. CT1 - Aplicarea principiilor, normelor si valorilor eticii
profesionale in cadrul propriei strategii de munca riguroasa, eficienta si responsabila; CT3 -
Identificarea oportunitatilor de formare continua si valorificarea eficienta a resurselor si tehnicilor
de invatare pentru propria dezvoltare

PLANDEINVATAMANT

valabil incepand cu anul universitar 2016-2017

Nr. st Activitati didactice (AD) NF. Forma
crt. Disciplina 7 arenliic da
evaluare
C S L P | AP
Cercetari de marketing:
! principii generale 10 | 10| - = = 2 E
Metode calitative si cantitative
2 | ge studiere a pietei 10 |10 - g = 2 E
Total ore 40 ore - - - 4 credite
Examen de certificare a )
competentelor . 2 credite E
TOTAL: 6 credite
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METODE CALITATIVE SI CANTITATIVE DE CERCETARE A PIETE!
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Pregedinte:

Prof.univ.dr. SORIN CURILA /
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