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LISTA TITLURILOR PROPUSE

PENTRU DISERTATIE

DOMENIUL: MANAGEMENT

PROGRAMUL DE STUDIU / SPECIALIZAREA: MANAGEMENTUL ORGANIZATIEI

ANUL UNIVERSITAR: 2021/2022

Nr. crt. Coordonator stiintific** Tema propusa
1. Prof.univ.dr. Elena-Aurelia BOTEZAT Implementarea strategiei firmei. Studiu practic
2. Prof.univ.dr. Elena-Aurelia BOTEZAT Analiza mediului concurential si a strategiilor la ...
3. Prof.univ.dr. Elena-Aurelia BOTEZAT Impactul inteligentei artificiale asupra managementului
organizatiilor. Studiu aplicativ
4, Prof.univ.dr. Elena-Aurelia BOTEZAT Traditie si modernitate in serviciile educationale. Studiu
aplicativ
5. Prof.univ.dr. Elena-Aurelia BOTEZAT Atragerea, retinerea §i recastigarea clientilor
pe exemplul ...
6. Prof.univ.dr. Elena-Aurelia BOTEZAT Managementul serviciilor sanitare. Studiu practic



http://steconomice.uoradea.ro/
mailto:steconomice@uoradea.ro

7. Prof.univ.dr. Elena-Aurelia BOTEZAT Strategii si tranzactii in serviciile de curierat.
Studiu de caz
8. Prof.univ.dr. Elena-Aurelia BOTEZAT Previziuni si tendinte privind satisfactia beneficiarilor de
servicii medicale. Studiu aplicativ
9. Prof.univ.dr. Ada Mirela TOMESCU Calitatea serviciului. Satisfactia consumatorului prin
perspectiva bacsisului
10. Prof.univ.dr. Ada Mirela TOMESCU Studiu privind satisfactia clientilor in domeniul calitatii
serviciilor. Studiu de caz
11. Prof.univ.dr. Ada Mirela TOMESCU Calitatea serviciilor. Satisfactia clientului de servicii ale
primariei...
12. Prof.univ.dr. Ada Mirela TOMESCU Managementul conflictelor in organizatie. Studiu de caz
13. Prof.univ.dr. Ada Mirela TOMESCU Managementul conflictelor in scoala,
de la teorie la practica
14, Prof.univ.dr. Ada Mirela TOMESCU Rolul culturii organizationale in solutionarea conflictelor.
Studiu de caz
15. Prof.univ.dr. Ada Mirela TOMESCU Conflictele functionale si echipa
16. Prof.univ.dr. Ada Mirela TOMESCU Ecomanagement - aspecte ale calitatii.
17. Prof.univ.dr. Ada Mirela TOMESCU Sigurantd si securitate ocupationala
—sistem de management integrat
18. Prof.univ.dr. Ada Mirela TOMESCU Oras ecologic - deziderat al secolului XXI
19. Prof.univ.dr. Ada Mirela TOMESCU Rolul comunitatii in protejarea calitatii mediului.
Comparatii concrete
20. Conf.univ.dr. Maria-Madela ABRUDAN Abordari moderne ale analizei si descrierii postului in
managementul resurselor umane. S
tudiu aplicativ la........
21. Conf.univ.dr. Maria-Madela ABRUDAN Managementul recompenselor — o provocare complexa

pentru companiile multinationale. Studiu de caz la .....




22. Conf.univ.dr. Maria-Madela ABRUDAN Recrutarea si selectia resurselor umane si
organizatiile 1n sec. XXI. Studiu de caz......
23. Conf.univ.dr. Maria-Madela ABRUDAN Cresterea obiectivititii evaluarii performantelor
profesionale — o conditie esentiald pentru
aplicarea unei politici eficiente de
managementul al resurselor umane.
Studiu aplicativ la SC .......
24. Conf.univ.dr. Maria-Madela ABRUDAN Abordari moderne ale activitatii de management
a resurselor umane in organizatiile secolului XXI Studiu
aplicativ la .....
25. Conf.univ.dr. Maria-Madela ABRUDAN Impactul motivarii resurselor umane asupra
caracteristicilor
si functionalitatii sistemului managerial al organizatiei.
Studiu aplicativ la SC .....
26. Conf.univ.dr. Maria-Madela ABRUDAN Aspecte privind pregatirea profesionala si
dezvoltarea carierei. Studiu aplicativ la........
27. Conf.univ.dr. Maria-Madela ABRUDAN Managementul talentului in organizatiile contemporane.
Studii de caz
28. Conf.univ.dr. Maria-Madela ABRUDAN Studiu privind principalele meserii necesare
pe piata muncii din Bihor (aplicat la nivel de firme)
29. Conf.univ.dr. Maria-Madela ABRUDAN Echitate si discriminare in
Managementul resurselor umane
30. Conf.univ.dr. Maria-Madela ABRUDAN Dimensiunile culturale ale managementului.
Studiu de caz la ...
31. Conf.univ.dr. Maria-Madela ABRUDAN Impactul culturii organizationale asupra performantelor
organizatiei. Studiu de caz la .....
32. Conf.univ.dr. Maria-Madela ABRUDAN Interferente: cultura organizationala si
evaluarea resurselor umane. Studiu aplicativ la......
33. Conf.univ.dr. Maria-Madela ABRUDAN Noi provociri in managementul resurselor umane

Tn secolul XXI. Studii de caz




34. Conf.univ.dr. Maria-Madela ABRUDAN Aspecte privind elaborarea si implementarea
proiectelor cu finantare externd/interna. Studiu aplicativ.
35. Conf.univ.dr. Maria-Madela ABRUDAN Managementul proiectelor la SC Celestica SRL
36. Conf. univ. dr. Mirela BUCUREAN Tendinte in abordarea metodologico-manageriala
in tarile UE. Studiu aplicativ.
37. Conf. univ. dr. Mirela BUCUREAN Informatizarea instrumentarului managerial si eficienta
procesului decizional. Studiu de caz......
38. Conf. univ. dr. Mirela BUCUREAN Reproiectarea sistemului metodologico-managerial in
contextual schimbarii. Studiu de caz......
39. Conf. univ. dr. Mirela BUCUREAN Cultura organizationala — factor care determina
comportamentul antreprenorial. Studiu de caz......
40. Conf. univ. dr. Mirela BUCUREAN Dezvoltarea spiritului antreprenorial prin educatie. Studiu
aplicativ.
41, Conf. univ. dr. Mirela BUCUREAN Managementul schimbarii prin antreprenoriat. Studiu
aplicativ.
42. Conf. univ. dr. Mirela BUCUREAN Stimularea inovatiilor in IMM, motivatia i cresterea
performantelor economice. Studiu de caz......
43. Conf. univ. dr. Mirela BUCUREAN Impactul stresului asupra antreprenorilor si intraprenorilor.
Studiu aplicativ.
44, Conf. univ. dr. Alexandru Managementul lanturilor ofertei
CONSTANGIOARA
45, Conf. univ. dr. Alexandru Sisteme de aprovizionare. Studiu de caz
CONSTANGIOARA
46. Conf. univ. dr. Alexandru Sisteme de distributie. Studiu de caz
CONSTANGIOARA
47. Conf. univ. dr. Alexangru Lanturile logistice antreprenoriale. Studiu aplicativ
CONSTANGIOARA
48. Conf. univ. dr. Alexandru Managementul costurilor in lanturile ofertei

CONSTANGIOARA




49, Conf. univ.v dr. Alexangru Determinantii performantelor in lanturile ofertei. Studiu
CONSTANGIOARA aplicativ
50. Conf. univ. dr. Alexandru Impactul performantelor in lanturile ofertei asupra
CONSTANGIOARA performantelor organizationale. Studiu aplicativ
51. Conf. univ. dr. Alexandru Orientarea antreprenoriald in lanfurle ofertei.
CONSTANGIOARA Studiu aplicativ
52. Conf. univ. dr. Horia DEMIAN Proiectarea unei baze de date utilizate
pentru o implementarea unei gestiuni
utilizand metoda FIFO
53. Conf. univ. dr. Horia DEMIAN Proiectarea unei baze de date utilizate
pentru o implementarea unei gestiuni
utilizand metoda LIFO
54, Conf. univ. dr. Horia DEMIAN Proiectarea unei baze de date utilizate
pentru o implementarea unei gestiuni
utilizand metoda CMP
55. Conf. univ. dr. Horia DEMIAN Proiectarea unei baze de date utilizate pentru evidenta
relatiilor cu clientii
56. Conf. univ. dr. Horia DEMIAN Proiectarea unei baze de date utilizate pentru evidenta
relatiilor cu furnizorii
57. Conf. univ. dr. Horia DEMIAN Proiectarea unei baze de date utilizata pentru evidenta
productiei pe faze de productie
58. Conf. univ. dr. Horia DEMIAN Proiectarea unei baze de date utilizata pentru evidenta
Informatizata a Mijloacelor Fixe
59. Conf. univ. dr. Horia DEMIAN Proiectarea unei baze de date utilizata pentru evidenta
Informatizata a Salariatilor
60. Conf.univ.dr. Mirabela MATEI Afaceri traditionale vs afaceri electronice. Analiza
comparativa
61. Conf.univ.dr. Mirabela MATEI Analiza prezentei online a unei organizatii. Studiu de caz
62. Conf.univ.dr. Mirabela MATEI Afacerile electronice. Cazuri de succes
63. Conf.univ.dr. Mirabela MATEI Afacerile online: evolutie, perspective




64. Conf.univ.dr. Mirabela MATEI Dropshiping.
Studiu de caz.........ccocvvvvieienne
65. Conf.univ.dr. Mirabela MATEI Comunicarea online
65. Lect. univ. dr. Remus ROSCA Tendintele de evolutie ale marketingului.
66. Lect. univ. dr. Remus ROSCA Conceptul de valoare Tn marketing. Studiu de caz ...
67. Lect. univ. dr. Remus ROSCA Marketingul experiential si atasamentul fata de brand
68. Lect. univ. dr. Remus ROSCA Marketingul relational si Costumer Lifetime Value
69. Lect. univ. dr. Remus ROSCA Segmentare, tintire, pozitionare — premisele identitatii de
brand
70. Lect. univ. dr. Remus ROSCA Marketingul cauzelor sociale
71. Lect. univ. dr. Remus ROSCA Crearea unei identitati a judetului Bihor
ca destinatie turistica
72. Lect. univ. dr. Remus ROSCA Marketingul agroalimentar. Studiu de caz......
73. Lect. univ. dr. Remus ROSCA Marketing 1n turismul vitivinicol din Crisana
74. Lect. univ. dr. Remus ROSCA Marketing events in turismul vitivinicol
75. Lect. univ. dr. Remus ROSCA Marketingul experiential n industria ospitalitatii
75. Lect. univ. dr. Remus ROSCA Comunicarea manageriald in procesul schimbarii
organizationale
76. Lect. univ. dr. Remus ROSCA Comunicarea manageriald in managementul conflictelor
77. Lect. univ. dr. Remus ROSCA Comunicarea manageriala in procesul
de formare a identitatii organizationale
78. Lect. univ. dr. Remus ROSCA Comunicarea manageriald in procesul de imbunatatire a

productivitatii muncii




79. Lect. univ. dr. Remus ROSCA Comunicarea manageriala in context multicultural

80. Lect. univ. dr. Remus ROSCA Studiu comparat privind comunicarea manageriala intr-0
organizatie autohtona si una multinationala

Decan Director Departament

Prof.univ.dr. habil. Alina BADULESCU Conf. univ.dr. habil. Mari adela ABRUDAN

* NOTA: la propunerea studentilor tabelul poate fi completat si cu alte teme

*Completarea se va face in ordinea gradelor didactice (profesor, conferentiar, lector) si
pe fiecare grad didactic in ordine alfabetic.

DOMENIUL: MARKETING

PROGRAMUL DE STUDIU / SPECIALIZAREA: MARKETING S| COMUNICARE iN
AFACERI

ANUL UNIVERSITAR: 2021/2022

Nr. crt. Coordonator stiintific** Tema propusa
1. | Conf. univ. dr. Simona-Aurelia BODOG Tehnici de vanzare utilizate in mediul online.
2.| Conf. univ. dr. Simona-Aurelia BODOG Studiu privind promovarea vanzarilor in mediul online.
3. Conf. univ. dr. Simona-Aurelia BODOG Mobile Marketing
4. | Conf. univ. dr. Simona-Aurelia BODOG Instrumente de marketing online utilizate Tn promovare.
5. Conf. univ. dr. Simona-Aurelia BODOG Metode, tehnici si instrumente de promovare utilizate in
marketingul educational.




6. Conf. univ. dr. Simona-Aurelia BODOG Studiu privind comportamentul etic in promovarea

produselor.

7.1 Conf. univ. dr. Simona-Aurelia BODOG Responsabilitatea sociala si comportamentul etic in

activitatea de marketing.

8. | Conf. univ. dr. Simona-Aurelia BODOG Studiu privind implementarea unui cod etic n activitatea

de marketing.

9. Conf. univ. dr. Simona-Aurelia BODOG Studiu privind responsabilitatea sociala in domeniul .......
10. Conf. univ. dr. Dorin-Cristian COITA Abordari moderne ale marketingului in domeniul...
11. Conf. univ. dr. Dorin-Cristian COITA Impactul unor tehnologii revolutionare asupra

marketingului. Studiu de caz
12. Conf. univ. dr. Dorin-Cristian COITA Analiza strategica a mediului de afaceri la SC...
13. Conf. univ. dr. Dorin-Cristian COITA Cercetari aprofundate de marketing in domeniul... /a
pietei ...
14. Conf. univ. dr. Dorin-Cristian COITA Propunere de imbunatatire a activitatilor de marketing la
15. Conf. univ. dr. Dorin-Cristian COITA Analiza factorilor legislativi cu impact asupra
marketingului Tn domeniul...
16. Conf. univ. dr. Dorin-Cristian COITA Tendinte si perspective de evolutie a marketingului in
domeniul.../ ca urmare a dezvoltarii...
17. Conf. univ. dr. Managementul lanturilor ofertei
Alexandru CONSTANGIOARA
18. Conf. univ. dr. Sisteme de aprovizionare. Studiu de caz
Alexandru CONSTANGIOARA
19. Conf. univ. dr. Sisteme de distributie. Studiu de caz
Alexandru CONSTANGIOARA
20. Conf. univ. dr. Lanturile logistice antreprenoriale. Studiu empiric

Alexandru CONSTANGIOARA




21. Conf. univ. dr. Managementul costurilor in lanturile ofertei
Alexandru CONSTANGIOARA
22. Conf. univ. dr. Determinantii performantelor in lanturile ofertei. Studiu
Alexandru CONSTANGIOARA empiric
23. Conf. univ. dr. Impactul performantelor in lanturile ofertei asupra
Alexandru CONSTANGIOARA performantelor organizationale. Studiu empiric
24, Conf. univ. dr. Orientarea antreprenoriald in lanturle ofertei
Alexandru CONSTANGIOARA
25.| Conf. univ. dr. Naiana Nicoleta TARCA Utilizarea unei aplicatii de calcul tabelar
in organizarea si prelucrarea datelor de marketing.
Studiu de caz la firma...
26. | Conf. univ. dr. Naiana Nicoleta TARCA Utilizarea tehnicilor si instrumentelor de organizare,
prelucrare si prezentare a datelor, oferite de
aplicatia Microsoft Excel,
in cadrul activitatii de marketing a firmei...
27.| Conf. univ. dr. Naiana Nicoleta TARCA Utilizarea tehnicilor §i instrumentelor
oferite de aplicatia Microsoft Excel
in prognozarea vanzarilor la firma...
28.| Conf. univ. dr. Naiana Nicoleta TARCA Utilizarea tehnologiilor informationale in activitatea de
marketing a unei firme.
29.| Conf. univ. dr. Naiana Nicoleta TARCA Utilizarea bazelor de date in eficientizarea activitatii de
marketing a unei firme
30. | Conf. univ. dr. Naiana Nicoleta TARCA Eficientizarea deciziilor de marketing prin utilizarea
tehnologiei informationale
31.| Conf. univ. dr. Naiana Nicoleta TARCA Utilizarea tehnicilor de prelucrare si gestionare a
datelor 1n activitatea de marketing a unei banci
32.| Conf. univ. dr. Naiana Nicoleta TARCA Utilizarea site-urilor web in eficientizarea activitatii de
marketing a unei firme
33.| Conf. univ. dr. Naiana Nicoleta TARCA Analiza comparativa a site-urilor web
34.| Conf. univ. dr. Naiana Nicoleta TARCA Servicii de Internet banking




35.| Conf. univ. dr. Naiana Nicoleta TARCA Internetul — instrument de marketing
36.| Conf. univ. dr. Naiana Nicoleta TARCA Instrumente de comunicare online
37.| Conf. univ. dr. Naiana Nicoleta TARCA Utilizarea unui program de calcul tabelar Tn organizarea
si prelucrarea datelor unei firme.
Studiu de caz la firma...
38. Conf. univ. dr. Naiana Nicoleta TARCA Utilizarea tehnicilor si instrumentelor de organizare,
prelucrare si prezentare a datelor, oferite de programul
Microsoft Excel, n cadrul firmei...
39.| Conf. univ. dr. Naiana Nicoleta TARCA Utilizarea bazelor de date n eficientizarea
activitatii unei firme
40.| Conf. univ. dr. Naiana Nicoleta TARCA Eficientizarea deciziilor manageriale
prin utilizarea tehnologiei informationale
41.| Conf. univ. dr. Naiana Nicoleta TARCA Utilizarea unui program de calcul tabelar
in gestionarea datelor. Studiu de caz la firma...
42, Lect.univ.dr. Adela Laura POPA Rolul bazelor de date in dezvoltarea relatiilor cu clientii.
Studiu de caz pentru domeniul ...
43. Lect.univ.dr. Adela Laura POPA Rolul informatiilor in activitatea de marketing.
Proiectarea Sistemului Informational de Marketing
44, Lect.univ.dr. Adela Laura POPA Rolul cercetarilor de marketing in elaborarea
strategiilor de marketing
45, Lect.univ.dr. Adela Laura POPA Propuneri de imbunatatire a managementul
relatiilor cu clientii pentru cazul unei
organizatii din domeniul ...
46. Lect.univ.dr. Adela Laura POPA Instrumente de marketing online. Email marketing
47, Lect.univ.dr. Adela Laura POPA Instrumente de marketing online. Affiliate marketing
48. Lect.univ.dr. Adela Laura POPA Instrumente de marketing online.
Social Media Marketing
49, Lect.univ.dr. Adela Laura POPA Instrumente de marketing online.

Search Engine Marketing




50. Lect.univ.dr. Adela Laura POPA Instrumente de marketing online.
Content marketing
51. Lect.univ.dr. Adela Laura POPA Analiza prezentei online a unei organizatii
52. Lect.univ.dr. Adela Laura POPA Cercetarea de marketing online
53. Lect.univ.dr. Adela Laura POPA Auditul de marketing
54, Lect.univ.dr. Adela Laura POPA Propuneri privind imbunatatirea
strategiei de marketing la ...
55. Lect.univ.dr. Adela Laura POPA Tendinte privind utilizarea tehnologiei in activitatea de
marketing
56. Lect. univ. dr. Remus ROSCA Tendintele de evolutie ale marketingului.
57. Lect. univ. dr. Remus ROSCA Conceptul de valoare n marketing. Studiu de caz ...
58. Lect. univ. dr. Remus ROSCA Procesul de introducere a unui nou client
in cadrul companiei

59. Lect. univ. dr. Remus ROSCA Marketingul holistic. Studiu de caz....
60. Lect. univ. dr. Remus ROSCA Segmentare, pozitionare, tintire

— premisele identitatii de marca
61. Lect. univ. dr. Remus ROSCA Oportunitati de diferentiere pe piata

serviciilor de invatamant superior din Romania

62. Lect. univ. dr. Remus ROSCA Marketingul agroalimentar. Studiu de caz......
63. Lect. univ. dr. Remus ROSCA Marketing 1n turismul vitivinicol din Crigana
64. Lect. univ. dr. Remus ROSCA Marketingul experiential si atasamentul fatd de brand
65. Lect. univ. dr. Remus ROSCA Marketingul relational si fidelizarea clientilor
66. Lect. univ. dr. Remus ROSCA Oportunitati de practicare a turismului

gastronomic Tn Bihor




67. Lect. univ. dr. Remus ROSCA Brandul de angajator
68. Lect. univ. dr. Remus ROSCA Cum construim brandul Oradiei
ca destinatie de investitii
69. Lect.univ.dr.Dinu-Vlad SASU Decizia de cumparare a consumatorului individual,
domeniul produselor/serviciilor privind.....Studiu de caz la
SC ...
70. Lect.univ.dr.Dinu-Vlad SASU Loialitatea fata de brand si tehnici de fidelizare a
consumatorilor, pe piata.....din Romania.
Studiu de caz la SC ...
71. Lect.univ.dr.Dinu-Vlad SASU Strategii, metode si tehnici de fidelizare
a consumatorilor in domeniul...Studiu de caz la SC
72. Lect.univ.dr.Dinu-Vlad SASU Cercetari motivationale in domeniul....
Studiu de caz 1a SC ...
73. Lect.univ.dr.Dinu-Vlad SASU Metode de planificare, previziune, predictie si
prognoza a cererii, pe piata....din Roméania.
Studiu de caz la SC...
74, Lect.univ.dr.Dinu-Vlad SASU CRM si caracteristicile acestuia pe piata
bunurilor/serviciilor...Studiu de caz la SC ...
75. Lect.univ.dr.Dinu-Vlad SASU Comunicarea noncomerciald/de marketing cu piata.
Studiu de caz la SC ...
76. Lect.univ.dr.Dinu-Vlad SASU Sistemul comunicatiilor integrate de marketing la... .
Studiu de caz La SC ...
77. Lect.univ.dr.Dinu-Vlad SASU Caracteristicile pietei media din Romania.
Studiu de caz la SC
78. Lect.univ.dr.Dinu-Vlad SASU Promovarea prin intermediul marketingului direct.
Studiu de caz la SC ...
79. Lect.univ.dr.Dinu-Vlad SASU Suporturi comunicationale media.
Studiu de caz 1a SC ...
80. Lect.univ.dr.Dinu-Vlad SASU Promovarea produselor prin intermediul

marketingului online. Studiu de caz la SC ...




81. Lect.univ.dr.Dinu-Vlad SASU Imaginea de Brand/marca pe piata.........
Studiu de caz la SC ...
82. Lect.univ.dr.Dinu-Vlad SASU Strategii de marca/brand la... .
Studiu de caz La SC ...
83. Lect.univ.dr.Dinu-Vlad SASU Loialitatea/ fidelitatea fatd de brand/ marca.
Studiu de caz la SC ...
84. Lect.univ.dr.Dinu-Vlad SASU Construirea unei /unui marci /brand de succes.
Simulare practica ... .
85. Lect.univ.dr.Dinu-Vlad SASU Comunicarea de marca/brand pe piata......
Studiu de caz la SC ...
86. Lect.univ.dr.Dinu-Vlad SASU Managementul brandului.pe piata.......
Studiu de caz la SC ...
87. Lect.univ.dr. Oana Maria SECARA Strategii competitive de marketing international .
Studiu de caz
88. Lect.univ.dr. Oana Maria SECARA Strategii de produs pe piata interna. Studiu de caz
89. Lect.univ.dr. Oana Maria SECARA Strategia de pret pe piata interna. Studiu de caz
90. Lect.univ.dr. Oana Maria SECARA Propuneri privind imbunatatirea politicii de distributie.
Studiu de caz
91. Lect.univ.dr. Oana Maria SECARA Propuneri privind imbunatatirea politicii de promovare.
Studiu de caz
92. Lect.univ.dr. Oana Maria SECARA Structura activitatii promotionale. Studiu de caz
93. Lect.univ.dr. Oana Maria SECARA Tehnici de promovare a vanzarilor
94. Lect.univ.dr. Oana Maria SECARA Marca si brandul ca vectori de comunicare si
promovare
95. Lect.univ.dr. Oana Maria SECARA Promovarea — comunicarea valorii pentru client
96. Lect.univ.dr. Oana Maria SECARA Merchandising-ul ca tehnica de promovare




Decan Director Departament

Prof.univ.dr.habil. Alina BADULESCU Conf.univ.dr.habil. Maria-Madela ABRUDAN

* NOTA: la propunerea studentilor tabelul poate fi completat si cu alte teme

*Completarea se va face in ordinea gradelor didactice (profesor, conferentiar, lector) si
pe fiecare grad didactic in ordine alfabetic.

DOMENIUL: Contabilitate
PROGRAMUL DE STUDIU / SPECIALIZAREA: CAGA
ANUL UNIVERSITAR: 2021/2022

Nr. Coordonator stiintific** Tema propusa
crt.
1. Conf. univ. dr. Horia DEMIAN Proiectarea unei baze de date utilizate pentru o

implementarea unei gestiuni utilizand metoda FIFO

2. Conf. univ. dr. Horia DEMIAN Proiectarea unei baze de date utilizate pentru o
implementarea unei gestiuni utilizand metoda LIFO

3. Conf. univ. dr. Horia DEMIAN Proiectarea unei baze de date utilizate pentru o
implementarea unei gestiuni utilizand metoda CMP

4. Conf. univ. dr. Horia DEMIAN Proiectarea unei baze de date utilizate pentru evidenta
relatiilor cu clientii

5. Conf. univ. dr. Horia DEMIAN Proiectarea unei baze de date utilizate pentru evidenta
relatiilor cu furnizorii

6. Conf. univ. dr. Horia DEMIAN Proiectarea unei baze de date utilizata pentru evidenta
productiei pe faze de productie

7. Conf. univ. dr. Horia DEMIAN Proiectarea unei baze de date utilizata pentru evidenta
Informatizata a Mijloacelor Fixe




8. Conf. univ. dr. Horia DEMIAN

Proiectarea unei baze de date utilizata pentru evidenta
Informatizata a Salariatilor

Decan

Prof.univ.dr.habil. Alina BADULESCU

Director Departament

Conf. univ.dr. habil. Maria-Mgdela ABRUDAN

* NOTA: Ia propunerea studentilor tabelul poate fi completat si cu alte teme

**Completarea se va face in ordinea gradelor didactice (profesor, conferentiar, lector) si
pe fiecare grad didactic in ordine alfabetic.




